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Communiqué de presse

Etude Algofly, Paris le 27 mai 2019 — Pas encore fixés sur une destination précise ou en quéte d’un
meilleur tarif, certains voyageurs indécis tardent a acheter leurs billets d’avion. La majorité d’entre
eux recherche ses billets pendant plusieurs semaines consécutives et cela moins de 3 mois avant le
départ. Pendant cette période de recherche latente, le meilleur prix trouvé variera prés de 600
fois, a la hausse comme a la baisse. Pour 57% des voyageurs cette instabilité tarifaire accentue
encore plus leur indécision. Et pour cause, ils ont autant de chance que le prix de leurs billets
baisse ou monte...

Les voyageurs indécis sont un peu moins de 20% a rechercher plus de 2 destinations différentes sur
des dates de séjour identiques.
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Un voyageur lambda peut commencer a rechercher et acheter ses billets d’avion environ 1 an a
I"avance. Indécision ou manque d’organisation, 24% des internautes achétent leurs billets moins de
1 mois avant le départ.

Répartition du moment d'achat des billets d'avion
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La majorité des voyageurs recherche ses billets d’avion moins de 3 mois avant le départ. Pendant cet
intervalle, le meilleur prix trouvé changera en moyenne toutes les 4 heures.

Les voyageurs indécis pourront passer a co6té d’'une bonne affaire qui ne se reproduira peut-étre plus.
Mais surtout, ils seront les spectateurs d’une valse incessante des prix.
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Cette instabilité tarifaire est la conséquence de plusieurs paramétres :

e Le Yield Management de chaque compagnie aérienne

e L’ouverture des ventes de nouveaux vols

e Les nouvelles combinaisons de vols disponibles créées par les voyagistes

e Les ajustements de frais de réservation / marge des agences de voyage en ligne

Pour 57% des voyageurs ces fluctuations de prix accentuent leur indécision :

Variation du prix des billets d'avion : quels impact sur
votre comportement d'achat ?
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Le prix d’un vol ne fait pas qu’augmenter dans le temps. En effet, on pourra observer environ 300
hausses de prix pour presque autant de baisses sur les 3 derniers mois avant départ.

Finalement, un voyageur indécis obtient tout de méme 1 chance sur 4 de voir le prix de son vol
baisser d’ici sa date de départ. L’addition de ses billets ne sera pas forcément plus salée par rapport a
un autre internaute.

Mais est-ce suffisant pour faire une bonne affaire ?

Acheter ses billets d’avion 3 mois avant le départ colte en moyenne 15% plus cher que le reste du
temps. La raison c’est que le prix d’un billet d’avion augmente dans de plus grandes proportions qu’il
ne baisse dans le temps. Et ce phénoméne est largement accentué en période de vacances scolaires :
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Etude statistique et sondages réalisés par Algofly - Climb Publishing SAS — Résultats issus de 22,8 millions
de résultats de recherches du 1¢" janvier 2018 au 30 mars 2019 + réponses sondage en ligne 1537
répondants du 1" mars au 30 mars 2019.

A PROPOS D'ALGOFLY

Algofly.fr est le comparateur de vol spécialiste des évolutions de prix des billets d’avion. Doté d’un
algorithme unique, Algofly détecte toutes les baisses de prix et alerte ses utilisateurs par e-mail et
notification mobile.

« Profiter d'une bonne affaire », « Acheter ses billets au bon moment », « Connaitre le bon prix » :
Une expertise acquise depuis 2011 que I'entreprise souhaite transmettre au travers des nouvelles
technologies.

Spectateur privilégié du secteur aérien, Algofly décrypte les recherches de ses utilisateurs pour mieux
comprendre les comportements d’achat et les variations de tarifs des billets d’avion.
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